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+ Exempel pa design och copy

Den roda traden i min karridr som kommunikatdr, ar ambitionen

att tanka nytt och sedan ha viljan och orken att gora vad som
kravs for att na resultat.

Jag ar van att driva processer sjalvstandigt. Men mina basta resultat
har uppnatt i samspel med modiga chefer eller parhastar lika drivna
som jag.

Har presenterar jag fyra case som jag hoppas illustrerar bredden i
min kapacitet: fran idé och strategi till operativt hantverk inom
opinion, PR och digital kommunikation. Sist i dokumentet
presenterar jag ett urval av design och copy som jag producerat.
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Ola Segnestam Larsson
Kursledare pa Fenixprogrammet (2011)



https://www.ideellarena.se/utvecklingsprogram/fenixprogrammet/

CASE / Hyresgastforeningen.se

Som webbvansvarig for innehall fick jag dran att ta
emot svenska SEO priset 2024 for att vi fordubblat

den organiska trafiken till Hyresgastforeningens webb.

Nar jag tog Over ansvaret for sajten ar 2020 hade den 6ver 7000
sidor. Vi hade tva miljoner besokare per ar, men relativt fa blev

medlemmar via hemsidan.

Strategin: Vi inledde ett metodiskt analys- och stadarbete.
Baserat pa sokbeteendet hos vara malgrupper tog vi fram nya sidor
och tog bort dem som bara tyngde sajten.

En malgrupp som forbisetts var bostadssdkande. Forutom att ta
fram faktasidor om hur man séker bostad byggde vi upp Sveriges
storsta publika databas med bostadskder och kontaktuppgifter till
hyresvardar. Vi sag aven till att sidor om vara hyresférhandling-

ar rutinmassigt uppdaterades med aktuell regional information.
Forandringen gjorde att foérhandlinsinformation gick fran en skymd
position till att bli vara mest besdkta sidor.

Genom bra SEO och tydliga call to actions lyckades vi 6ka

andelen besdkare och sag till att fler blev medlemmar vilket
besparade organisationen flera miljoner i minskade
annonskostnader. For férsta gadngen genererade vi fler medlemmar
digitalt an genom ddérrknackning.

I min roll ingick strategi, analys och genomférande. Resultatet visar
att jag har férmaga att jobba strukturerat och resultatforkuserat

over langa tidsperdioder.

h Hyresgastféreningen

Hyresvardar i Sverige
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h Hyresgdstféreningen

Soka studentbostad -sd& gor du!

Hur gér man tillvéiga far att hitta en studentbostad? Har har vi samlat véra bésta tips och
la@nkar till olika studentbostadsférmedlingar dar du kan stdlla dig i kd fir ett
studentboende.

Som mediem har du
rabatt pA bio, backer och
resor!

Bli medlem i Hyresgdst-
foreningen —

Kontakta hyresvérden —

Ar det Ming kitid f&r att f4 cn bestads via studentbocstadsférmedlingarna kan du féraéka kontakta
hyrevarden direkt eller stalla dig i den vanliga bostadekn pd orten. P4 sidan lankat i rubriken hittar
du kontaktuppgitter till hyresvardar | Svenge
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https://svenskaseopriset.se/
https://www.hyresgastforeningen.se/om-oss/hyresvardar/hyresvardar/
https://www.hyresgastforeningen.se/om-oss/hyresvardar/hyresvardar/

CASE / Boinstitutet

Pa tre ar byggde vi upp Boinstitutet, som
blev en sjalvklar motesplats for akademi,
politik och néringsliv. Pa agendan stod
en fraga: Hur vi kan skapa socialt hallbara
och attraktiva hyresratter.

Kom.-mal Kiand kunskapsfomed|are Attraktiv samarbetspartner Nav samtal om bostader

Forflyttning Genomslag i riksmedia Digital motesplats Mata och Gka kdnnedom

Strategi Lyfta aktuella &mnen, goda exempel och innovation

Strategin: Genom innovation, goda exempel och
exklusiva samarbeten satte vi hyresratten i en positiv
framtidskontext. Vi var sma men snabba, unga och
utan ideologiska skygglappar. Vi utstralade business
men jobbade for ratten till ett tryggt hem.

Metod Utveckla vara basta produkter, utveckla hemsidan, skapa mer content — prioritera pressarbetet

Strategin

Med rapporten All inclusive - framtidens hyresratt?
skapade vi ett ovanligt méte mellan charterindustrin
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~ . till att hyresratten blir attrahera nlalgrupp:er Sl
kan forflytta diskursen och uppfattas som en HGF har svart att na.

till att i hégre grad attraktiva boendeform

handla om konsu-

Tillsammans med Ikea Boklok samlade vi éver 50
organisationer till vart "Digitala Almedalen”. Med lan-
seringen av Viskaforskmodellen kunde vi visa hur det

ment-perspektiv, social
hansyn och hyreréattens
villkor.

Bo STELLAR

gar att bygga hog kvalitet med lag hyra. Och med § 7 e lhinstitutet
Bopriset i samarbete med Svenkt Tenn, flyttade vi ' "

fokus fran hyresrattens problem - till form, tradition \ VAFLQY.,
och arkitektur av hégsta klass. Y gEAS
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Bopriset

Pa Boinstutet arbetade jag som kommunikations-
till minne av Josef Frank,

ansvarig och hanterade, press, event, sociala medier KOl | S
och strategi tillsammans med en projektledaren for gl S
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https://youtu.be/ggGMc7nCD-s?si=a0kvyT2NTjvWzWil
https://youtu.be/ggGMc7nCD-s?si=a0kvyT2NTjvWzWil
https://youtu.be/ggGMc7nCD-s?si=a0kvyT2NTjvWzWil
https://info.ungdomsbarometern.se/publika-rapporter/ensam-hemma
https://www.youtube.com/watch?v=ytlUG8tYKA0
https://www.youtube.com/watch?v=LsgU9Q7qjyk
https://www.youtube.com/watch?v=1qio_FLZFfA

2023 fick jag uppdraget att utforma och forvalta

Hyregastforeningens nya mediabank. Plattformen

byggdes i DAM-verktyget Mediaflow. Syftet var
att implementera var nya visuella identitet.

Strategin: Vi hade tre taktiska spar; utbildning av

kommunikatdrer, férankring i ledning samt anpassning efter

anvandarens behov och 6nskemal.

Genomforande: For att utbilda deltog var art director och
jag som ansvarig for mediabanken pa ledningskonferenser
och samordningsmaoten for kommunikatorer, dar vi

informerade om den nya visuella identiteten och inhamtade

forslag pa innehall till mediabanken.

« En forslagsmejl upprattades for att I6pande ge malgrup-
pen chans att tipsa om justeringar och forslag pa innehall.

« Regionala digitala samordnare knots till projektet for
|6pande kontakt

» Designmallar lades i plattformens eget designverktyg for
posters och SoMe-inlagg

 Nyheter om mediabanken publicerades pa intranat, och
genom veckobrev till vara da 7000 aktiva medlemmar som
jag ocksa ansvarade for.

« Plattformen uppdaterades manadsvis med nya bilder
baserade pa inkomna 6nskemal och anvandarbehov, vilket
gjorde aterkoppling till organisationen tydlig.

Resultat: Kolla in mediabanken har. OBS: Sajten ar publik for att vara latttillganglig for Hyresgastforeningens
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H Hyresgastfireningen

500 000 medlemmar)

Resultat:

» Med en gemensam och 6ppen mediabank
sankte vi kostnaden for lokalt producerat
material. Vi fick ocksa battre inblick i
anvandarnas faktiska behov.

« [ datan kunde vi bland annat se
anvandarnas egna bilder som laddats upp
i designverktyget nar var eget utbud inte
motte deras behov. Med dessa som grund
tog vi fram nya bilder.

« Designverktyget med fardiga mallar och
inspirerande forslag gav oss mgjlighet att

med mjuk hand styra anvandarens
beteende.

* Projektet 6ppnade ocksa for en
gransoverskridande, I6pande diskussion
mellan kommunikatorer och anvandare om
design och varumarke.

« Mediabanken gjorde det tydligt hur stort
bildbehovet faktisk ar vilket 6ppnade for att
borja producera egna Al-bilder.

« Med mediabanken blev det latt att gora
ratt vilket bidrog till att snabb och bred im-
plementering av var nya visuella identitet.



https://hyresgastforeningen.mediaflowportal.com/mediebank/

CASE / Eds andra kiosk och Dalslandsguiden.com

Pa semestern driver jag en turistguide Publiceringar: Projektets webbsida
pa webben, en kiosk och galleri i -
Dalsland. Verksamheten har synts
frekvent i bade lokal och nationell
media.

PR-strategin: Att gora sig relevant, skapa
nyhetsvarde och ha roligt langs vagen. All vi gor
ska kdnnas geniunt och fa dalslanningar att

LANDETSIR
kénna stolthet for landskapet. Fokus pa n sl . |
fortianad media genom spannande innehall och i[;j Qﬂ{ﬂ'{ﬂﬂmngen

ssystematiskt pressarbete.

Bakgrund: Min idé att renovera en kiosk fran ”AIA.DEH”KMTEH
1929 vaxte till ett foskningsprojekt och
byggnation av tva kiosker, delfinansierat av Ark- S\/eﬂgeu\a |O
Des. Bygget engagerade 30 volontarer fran hela WERHLANBSWTWNINGE“ '

varlden och genomférdes i samverkan med "
Egnaghemsfabriken, Chalmers arkitektur, konst- Alf'kitekful’ :{
hallen Not Quite samt Dals Eds kommun. :

Verksamheten idag: En av kioskerna fungerar EMPO

som min sommarstuga. Det ar en bokiosk med poayﬂgmky
fyra séngplatser. Dar finns dven ett konstgalleri FE\?”VAZ

som jag driver under min semstester. Kiosken har
blivit en destination som lockar tusentals turister
varje sommar.

® Kiosk-Erik

8§ 11m 45s | 2023 | Dokumentar



https://www.dalslandsguiden.com/
https://www.dalslandsguiden.com/kiosken

CASE / Arbetslosas rost

» DALA-DEMOKRATEN
Under 2025 startade jag foreningen Dagens Opinion Q = i T T e T Arbetslds men
Arbetslésas rost. Arbetslosa saknade e o inte vardelos..
om det gick att bygga nagot sjalv. mobiliserar 500 000
Hemsidor och politik kan jag ju. Men jag till valet

borjade med en debattartikel. Den kom
in i DN. Responsen blev 6vervaldigande
och fick nytt liv efter en replik i tidningen

niir vi, ott gng arbotsidsa,
ardiebatt, Samticigh skaver

fokus, signerad Johan Hakelius.

DAGENS NYHETER.  vvtctor Sworige Viridon Ghoncmi Kustur Sport Wimater Ledars ONDsbati = &

"Politiker borde fesla J
dumma —vi éir bara arbetslosa” LY hur def dr alf leva som
99 = “Bobomvor arbelslos”

Kort efter bildades foreningen. Malet ar
tydligt; att fa fler arbetsldsa att horas infor
valet. Vi jobbar digitalt, framst pa Linkedin

for att fanga "den nya arbetslosheten” av

resursstarka akademiker men ocksa lang-

Han beskriver sig pa Linkedin som "en

tidsarbetslésa som sjélva inte har orken schweizisk knivi kommunikation”. Men det
.. . .. .. har inte gett nagra jobb och nu har Erik
eller Verktygen att gora sin rost hord. ark tréttnat och téanker mobilisera

000 andra arbetslosalagomtillvalet. = pi—— .

Nya A-kassan

dagenzopinion.se dumma - vi éir hara arberstisa” samsti Norden?

Sedan starten har vi fatt fyra debattariklar
publicerade. Men det basta resultatet ar
att medier idag vander sig till oss for att
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Dela din berilfelse i
om arbelsloshet!

ERgRIRERE

komma i kontakt med arbetslosa, vilket

Johan Hakelius

==

tyder pd att vi dr etablerade och uppfattas ~ = Lol  ACAEE——— @409+ — o

Kommunikatéren som till sist 6ppnade
munnen

som neutral och trovardig aktor.


https://www.arbetslos.org/
https://www.dn.se/debatt/vi-ar-inte-lata-eller-dumma-vi-ar-bara-arbetslosa/
https://www.dn.se/debatt/vi-ar-inte-lata-eller-dumma-vi-ar-bara-arbetslosa/
https://www.fokus.se/kronika/kommunikatoren-som-till-sist-oppnade-munnen/
https://www.fokus.se/kronika/kommunikatoren-som-till-sist-oppnade-munnen/
https://www.linkedin.com/company/arbetslösas-röst-2026/

Innehallsdesign och copy

Har dr exempel pa content jag designat med Adobe- programmen.
Bast blir det i samrad med AD men finns en visuell identitet sa gar
det fort och enkelt. Jag har ocksa kunskap och erfarnhet av att :
skapa rorligt innehall med bland annat Adobe Premiere. e - Vi lever allt langre

Hur paverkar det bo n?

‘ %cs)titutet_

fior din nominering till

Bopriset

till minne av Josef Frank,

e
medstidav S VENSEKET TENN Statlig finansiering
B Befolkningsdkning [l MNyo bostader

“HIALP! GRANNARNA HAR
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Digitala Alme
c/o Boinstitutet STELLAR
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